J< AgroBank

Revista de informacién agroeconémica

ENCUENTRO CON II Angel Villafranca, presidente de la AL DIiA III Luz verde a la norma que regulara las INNOVACION III Oryzite: un subproducto del arroz que

Organizacion Interprofesional del Vino primeras ayudas del PERTE agroalimentario compite con el plastico

aeoe




Version digital, en:
www.CaixaBank.es/agrobank

(44114

AgroBank N50

OPINION DE II Mariano Zapata Martinez
presidente de Proexport

P04 ENCUENTRO CON

o —

e m——

[ aronoo | [ wouncion [/ MEAE

vzite

7 " e .

VIAJE AL GUSTO I I

EDICION:

CaixaBank, S.A.

Pintor Sorolla, 2-4

46002 Valéncia
www.CaixaBank.es/agrobank

DIRECCION:
Departamento de Marketing de CaixaBank

REDACCION:

1 Eumedia, S.A. DEPOSITO LEGAL: B-27.716.2010
CalxaBank Reservados todos los derechos. La informacion
DISENO: recogida en este boletin procede de fuentes fia-

Disefio y maquetacion: bles. No obstante, los editores no responden de

Joan Marco Freixas su certeza ni de los posibles errores derivados
de su utilizacion, ni se hacen responsables de

IMPRESION: Iag opiniones y valoraciones contenidas en el
mismo.

P02 AgroBank N50



Ha pasado casi medio afo desde que CaixaBank y Proexport
suscribiéramos un nuevo acuerdo de colaboracién, que persi-
gue apoyar las necesidades financieras de nuestros asociados:
los productores-exportadores de hortalizas y frutas en la Region
de Murcia. Productores que representan a empresas lideres en
el sector hortofruticola nacional y europeo, que entienden que
la agricultura no deberia ser una profesion de riesgo. Empresas
hortofruticolas que han apostado por la especializacién de sus
producciones, la profesionalizacién de sus equipos, la gestion
ordenada de sus cultivos y sus empresas, el valor del servicio
prestado y la palabra dada... Pero, sobre todo, que se definen
por la calidad y el sabor de los frutos de su actividad agraria.

Somos un club de empresarios hortofruticolas que trabaja cada
dia para garantizar el futuro y la estabilidad financiera de sus
empresas, en las que defendemos constantemente el precio
justo por la calidad que distingue a nuestras frutas y horta-
lizas, diferenciadas en los mercados internacionales gracias a
un servicio fiable, prestado campafa tras campana a todos los
detallistas a los que surtimos.

Los de Proexport somos empresarios que encontramos en
CaixaBank al aliado necesario para nuestro sector hortofrutico-
la; el mas innovador, comprometido, responsable, avanzado y
estable de la Regién de Murcia.

Sin este respaldo, no podriamos cultivar las mejores frutas y
hortalizas: producciones saludables de las que disfrutan mi-
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llones de ciudadanos europeos y el resto de paises a los que
exportamos. Méas de 60 destinos reciben nuestros alimentos.

En Proexport estamos representados cerca de medio centenar
de grupos empresariales, con toda o parte de su produccién
en la Regiéon de Murcia. Agrupamos a mas de 150 sociedades,
cooperativas y consorcios de exportacion con diversidad de fi-
guras empresariales y societarias. No importa la forma en la
gue nos constituyamos; nos une la defensa de la mejor y mas
avanzada agricultura.

Y para llevarla a cabo, debemos contar con la solvencia finan-
ciera necesaria que nos permita acometer cada campana hor-
tofruticola. Gracias al respaldo de entidades como CaixaBank,
podemos afrontar con seguridad los retos que nos plantea la
sociedad actual.

No en vano, movemos cerca de 1,4 millones de toneladas de
hortalizas y frutas cada campafia, lo que supone una inversiéon
inicial considerable meses antes de su recoleccion y comerciali-
zacion. Para ello, precisamos del tesén y la profesionalidad que
caracteriza a todos nuestros asociados, de referencia interna-
cional en la produccién de frutas y hortalizas y que, con su es-
fuerzo diario, generan mas de 28.000 empleos cada afio. Asi
somos en Proexport.
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Nuevas medidas para apoyar al sector
agrario por la guerra en Ucrania

La Comision Europea decidié que los Veintisiete pu-
dieran prolongar de manera voluntaria en la cam-
paha del 2023 la excepcionalidad a las normas de
la PAC en cuanto a condicionalidad sobre diversifi-
cacion y rotaciéon de cultivos y a las tierras en bar-
becho, con el objetivo de incrementar la produccién
agricola comunitaria para paliar los efectos en el
sector del conflicto bélico entre Rusia y Ucrania.

Asi, continuaran derogadas dos de las denominadas
buenas condiciones agrarias y medioambientales
(BCAM) de la condicionalidad establecidas segun el
reglamento por el que se regula la nueva PAC 2023-
2027y, por otro lado, sobre la norma que obliga a
dedicar anualmente al menos un 4 % de la tierra
de cultivo a superficies y elementos no productivos.
Estas superficies en barbecho podran ser cultivadas
siempre que No sea con Maiz o soja.

Espafna y otros Estados miembros habian solicitado
en varias ocasiones a la CE la flexibilizaciéon de estas
medidas dada la situacion provocada por la invasion
rusa de Ucrania. La UE estima que con las mismas
se podran poner en produccion un total de 1,5 mi-
llones de hectareas mas.
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Anticipo del 70 % de las ayudas directas

El Diario Oficial de la UE publicé el paso 4 de agosto
el reglamento por el que se autoriza, a partir del 16
de octubre, el incremento del anticipo de los pagos
de la PAC de la campafa del 2022 hasta el 70 % del
total en las ayudas directas y hasta el 85 % del total
en algunas medidas relacionadas con el desarrollo
rural.

Segun calculos del Ministerio de Agricultura, en
Espafna esta autorizacion podra permitir un adelan-
to de las ayudas directas de hasta 3.386 M€ para
un total de 648.691 agricultores y ganaderos, que
presentaron su solicitud Unica de ayudas para esta
campanfa.

Este incremento supone pasar del 50 % de antici-
po habitual al 70 %, que es lo que establece ahora
la normativa comunitaria, y responde a la peticion
formulada por Espafia, asi como por la mayoria de
Estados miembros, con el fin de dotar de mayor li-
quidez a las explotaciones agrarias y de ayudar a los
agricultores y ganaderos a paliar los efectos adver-
sos derivados de la guerra.



Luz verde a la norma que regulara las
primeras ayudas del PERTE agroalimentario

El Boletin Oficial del Estado publicé el pasado 1 de
agosto la orden con la que se da luz verde a la nor-
ma que regulara el primer paquete de ayudas —do-
tado con 500 M€- al sector agroalimentario dentro
del Plan de Recuperacion, Transformacion y Resi-
liencia (PERTE Agroalimentario), paso previo para
abrir el plazo de presentacion de proyectos antes de
acabar el ano.

Podran ser beneficiarias de estas ayudas las socieda-
des mercantiles privadas, sociedades cooperativas
y sociedades agrarias de transformacién (SAT) con
personalidad juridica propia, legalmente constitui-
das en Espafia y debidamente inscritas, con inde-
pendencia de su forma juridica y su tamano.

Las entidades interesadas en presentar una solici-
tud se deberan constituir como una agrupacién de
empresas, formadas por al menos seis empresas —al
menos una, considerada gran empresa—y, ademas,
debera estar integrada por un minimo de cuatro
pymes. Alternativamente, también seran validas
aquellas agrupaciones constituidas Unicamente por
pymes, siempre que dos de ellas sean medianas em-
presas.

Las ayudas, que se formalizaran como subvencio-
nes, préstamos o una combinaciéon de ambos, esta-
ran destinadas a proyectos tractores y el presupues-
to financiable minimo sera de 15 M€ por cada uno.

LOS TRES EJES DEL PERTE AGROALIMENTARIO

El PERTE Agroalimentario, que esta previsto que ge-
nere un impacto en la economia de 3.000 M€y una
creacion neta de 16.000 empleos, esta dotado con
una linea de ayudas de 1.100 M€y se estructura en
tres ejes.

PERTE AGROALIMENTARIO

- 1°: un paquete de apoyo especifico para el sector,
dotado con 500 M€ vy ejecutado por el Ministerio
de Industria, Comercio y Turismo.

- 2°: un paquete de medidas concretas para apoyar
el proceso de adaptacion digital de toda la cadena
de valor agroalimentario, dotado con 454,35 M€y
ejecutado por el Ministerio de Agricultura.

- 3% un conjunto de actuaciones especificas de apo-
yo a la innovacién y la investigacion, cuya dotacion
es de 148,56 M€y su ejecucion también correspon-
de al Ministerio de Agricultura.
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Campana para dar conocer
la PAC a la sociedad
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El ministro de Agricultura, Luis Planas, presentd el
pasado 4 de julio la campafa de comunicacion “Lo
gue pasa en el campo no se queda en el campo”,
con la que el MAPA quiere hacer llegar un mayor
conocimiento de lo que significa la politica agricola
comun (PAC) a la ciudadania en general.

Como sefald el ministro, con la misma se pretende
estrechar lazos entre el mundo rural y el urbano vy,
mas concretamente, hacer que la gente conozca no
solo lo que la PAC hace por los agricultores y gana-
deros, sino, principalmente, en beneficio de toda la
sociedad.

Planas destaco el 60 aniversario de la principal poli-
tica comun de la UE y la paradoja que supone que
continue siendo una gran desconocida para muchas
personas: un 38 % de la poblacién espafiola no ha
oido hablar nunca de la PAC, mientras que a otro
53 % le suena algo, pero desconoce sus particula-
ridades.

La produccion de la industria
alimentaria se acerca a los 140.000 M€

La industria espanola de alimentacién y bebidas re-
cuper6 en el 2021 gran parte de su actividad y ya
esta cerca de absorber el impacto de la crisis ocasio-
nada por la pandemia, segun el Informe Econémico
de la Federacién Espafola de Industrias de Alimen-
tacion y Bebidas (FIAB), que recoge las principales
magnitudes del sector durante el pasado afno.

. 78,7 % 583
Con asalariados

@ Ssin asalariados
@ De 10 a 49 asalariados
@ Mas de 50 asalariados

De 1 a9 asalariados

17,0

—_——170

Fuente: Directorio Central de Empresas, DIRCE. INE

Entre los principales datos de este informe se des-
taca que la producciéon de la industria alimentaria
anot6 un crecimiento del 5,3 % con respecto al
2020: el equivalente a 139.655 M€. Asimismo, el
valor anadido bruto (VAB) en el 2021 se cifro en
26.660 M€, con un crecimiento del 11,2 %.
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No obstante, y a pesar de los esfuerzos por acercarse
a la plena recuperacion, el sector ha visto retroceder
su numero de empresas hasta las 30.260. Las es-
tructuras empresariales mas pequefias han sido las
mas afectadas, con la desaparicién de 313 pymes.

En cuanto al mercado internacional, se destaca su
buena evolucién con unas ventas de 38.202 ME,
cifra que supone un 6,7 % mas en volumen y un
12,2 % mas en valor. A pesar de los desafios glo-
bales, las empresas ven en la internacionalizacion
una oportunidad para mejorar su competitividad y
ya son 19.342 las empresas del sector que exportan.




Mas de 300 M€ de inversion para 40
actuaciones en la sostenibilidad de los regadios

Un regadio sostenible es clave para afrontar los re-
tos del cambio climatico en la agricultura y poder
mantener en el futuro un modelo de producciéon
de alimentos que dé respuesta a la demanda de
la poblacion. Por ello, el Gobierno apuesta por su
modernizacién concentrando inversiones de mas de
2.100 M€ en los préximos cinco afios, con una me-
dia anual de 420 ME€. Estas actuaciones permitiran
modernizar 200.000 hectareas de regadios, de las
que se beneficiaran unos 20.000 agricultores.

Bajo este marco, el ministro Luis Planas y el presi-
dente de la Sociedad Mercantil Estatal de Infraes-
tructuras Agrarias (SEIASA), Francisco Rodriguez,
han firmado recientemente el convenio para la eje-
cucién de la segunda fase del programa de mejora
de la eficiencia y sostenibilidad en regadios incluido
en el Plan de Recuperacién, Transformacién y Resi-
liencia, con una inversion publica de 303 M€ que

Nace Pesca Espana

Rubricada por un total de seis organizaciones de
productores pesqueros y la eleccion de Javier Garat,
secretario general de CEPESCA, como su presiden-
te, se constituyd la Asociacion de Organizaciones
de Productores Pesca Espafa, con el objetivo de for-
talecer al sector en la defensa de sus intereses.

Los miembros fundadores de Pesca Espafia son la
Organizacién de Productores Asociados de Grandes
Atuneros Congeladores (OPAGAC), la de Buques
Congeladores de Merlucidos, Cefalépodos y Espe-
cies Varias (OPPC-3), la del Puerto de Burela (OPP-7),
la del Puerto de Celeiro (OPP-77), la de Pesca Fresca
del Puerto de A Corufia (OPP-13) y la OP Mallorca
Mar (OPP-58).

financiarad un total de 40 actuaciones en 15 comu-
nidades auténomas.

Entre otros aspectos, se priorizaran cuestiones como
el menor consumo de recursos hidricos, la sustitu-
cion de aguas superficiales y subterraneas por las
regeneradas o salinizadas, la incorporacién de ener-
gias renovables que supongan un ahorro o la insta-
lacion de contadores de telecontrol e instrumentos
de precisién en el sistema de riego.

Casi 12 M€ en
sanciones a la
cadena desde la
creacion de la AICA

La Agencia de Informacién y Control Alimentario
(AICA) present6 el 19 de julio su informe del pri-
mer semestre del 2022, en el que se recoge que
el importe pagado por las sanciones impuestas
desde su creaciéon en el 2014 ascenderia hasta
11,8 M€ como resultado de unos 3.149 aperci-
bimientos por incumplimiento de preceptos de
la Ley de Medidas para la Mejora del Funciona-
miento de la Cadena Alimentaria.

La distribucién comercial minorista fue la que mas
abono, con 7,68 M€ (65,2 % del total), sequida
por la distribucion comercial mayorista —con 2,18
M€-, la industria alimentaria —con 1,86 M€-y el
sector productor, con 64.367 €.

En el primer semestre del presente afio, la AICA
llevé a cabo 354 inspecciones de oficio para ga-
rantizar el cumplimiento de esta ley, recibio 9
denuncias por presuntos incumplimientos e im-
puso un total de 95 sanciones.
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El 30 de julio de 2014 un real decreto
aprobaba la creacién de la Organizacion
Interprofesional del Vino de Espafia,
OIVE, un instrumento al servicio del sec-
tor vitivinicola para atajar las debilida-
des del mismo a través de la unién y el
trabajo conjunto de sus ramas produc-
tora y comercializadora. Su primer pre-
sidente, ya reelegido en tres ocasiones,
es el toledano Angel Villafranca, quien
compagina esta responsabilidad con las
presidencias de Cooperativas Agro-ali-
mentarias de Castilla-La Mancha y de
Espana.

El pasado 20 de julio, la OIVE presenté la Estra-
tegia del Sector Vitivinicola Espanol 2022-2027.
¢Como se gestd la misma y cuales son los objeti-
vos ultimos de esta estrategia? ;Cual va a ser el
papel de la OIVE en su desarrollo?

En la Interprofesional del Vino de Espana, con la ex-
periencia adquirida en estos afios de funcionamiento,
planteamos el plan estratégico del sector vitivinicola
espafnol como hoja de ruta para centrarnos princi-
palmente en valorizar nuestros productos y que ese
valor se reparta por toda la cadena.
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“Con el nuevo plan
estratégico nos
centraremos en
valorizar nuestros
productos y que ese
valor se reparta por
toda la cadena”

Angel Villafranca,

presidente de la Organizacion Interprofesional
del Vino de Espafa

Esta estrategia es el resultado de meses de trabajo
conjunto no solo en el seno de la Interprofesional del
Vino de Espafia con sus miembros, sino también en
el conjunto del sector con los diferentes agentes que
lo componen, tanto de nuestro pais como interna-
cionales.

A partir de aqui, el siguiente paso adquiere una espe-
cial relevancia, ya que consiste en que dicho plan sea
interiorizado y aplicado por el sector. En esa tarea, el
papel de la OIVE sera de aglutinador e impulsor de
iniciativas y tendra que utilizar todas sus herramien-
tas y mecanismos para que el sector conozca y par-
ticipe en esta estrategia desde este mismo instante y
durante los préximos cinco anos.

Ademas, queremos que este plan esté en continua
revision, ya que, en un entorno tan cambiante como
el que vivimos actualmente, la estrategia a seguir
debe estar “viva” para adelantarse a nuevos esce-
narios.

Las ventas de vino en el mercado interior se in-
crementaron un 14 % en volumen en el 2021,
segun los datos del ultimo estudio realizado por
el Observatorio Espafnol del Mercado del Vino
(OeMv) y la consultora Wine Intelligence, cre-
cimiento que también se produce en valor. No
obstante, el 2022 nos ha traido, mas alla de la
pandemia, la guerra en Ucrania, un incremento




de costes, una inflaciéon desbocada, etc. ;Cree
que el mercado nacional podra continuar con
esta senda alcista a la vista de este panorama?

El 2021 fue el afio de la recuperacion tras el parén
forzoso motivado por la pandemia y durante ese afio
se logré un crecimiento del 14 % con respecto al
2020, un ritmo interanual de consumo de vino que
se ha suavizado durante el 2022.

Esta ralentizacion ha coincidido efectivamente con el
inicio de un periodo de gran incertidumbre comer-
cial, derivada de factores como el encarecimiento de
la energia y el combustible, la guerra en Ucrania o la
crisis del transporte y los suministros, que han des-
embocado en una fuerte inflacion global.

Por lo tanto, a tenor de los indicadores que manejan
los expertos, parece que la recuperacion en el 2022
serd mas lenta de lo que se podia prever. En todo
caso, nosotros debemos sequir trabajando para que
el vino, consumido con moderacién, siga muy pre-
sente en los momentos cotidianos y de ocio de los
espanoles y, para ello, mantendremos nuestras cam-
panas de publicidad tanto en el entorno nacional
como en el internacional.

En este Ultimo aspecto, es importante destacar los
programas de promocion dirigidos a turistas que es-
tamos desarrollando con ViniPortugal, las campanas
de publicidad en China o el proyecto de formacién
sobre vinos de Espafia que llevamos a cabo junto con
el ICEX. Recordemos que somos el mayor exportador
del mundo en volumen y el tercero en valor, por lo
gue posicionar nuestros vinos a escala internacional
en ambos parametros es de vital importancia.

¢Cémo estamos actualmente en cuanto al con-
sumo nacional de vino? ; Esta funcionando la ul-
tima campana de promocién que han lanzado,
Témate las cosas con vino?

Recuperar el consumo de vino en nuestro pais ha
sido desde nuestros inicios uno de nuestros objeti-
vos principales. Tras el pardn del 2020 estamos recu-
perando los datos prepandemia, aunque no con el
ritmo que parecia en el 2021, principalmente por la
inestabilidad mundial que estamos viviendo.

Siendo conscientes de estos cambios, la estrategia
del comité de marketing de la OIVE ha ido adaptan-
dose a las nuevas situaciones que hemos vivido en
estos dos anos. Por ejemplo, creando una campana
de apoyo a la hosteleria en los momentos mas duros
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de la pandemia; apelando al optimismo con nuestro
lema #SiempreMediollena, y, en estos momentos,
con la campafia Tomate las cosas con vino, que es
una invitacion a disfrutar y celebrar con vino no solo
las grandes ocasiones, sino también los momentos
cotidianos.

Ademas, en esta ocasion la campafa de publicidad
en las principales cadenas de television y medios digi-
tales ha ido acompafnada de la apertura de un espacio
temporal en Madrid, Espacio Vino, donde ofrecimos
diferentes experiencias en torno al vino y que aspira
a ser itinerante y salir a mas puntos de la geografia
espanola. Esto ha permitido que nuestro objetivo de
hacer que el vino sea mas cercano y presente tenga
mayor cobertura. Ante este éxito, la campana de pu-
blicidad y el espacio volveran a activarse en el ultimo
trimestre del afo.

¢Qué nos puede comentar sobre las ventas al
exterior de nuestros vinos y mostos? ; Seguimos
por el buen camino? ;Qué mercados son o si-
guen siendo los mas interesantes?

A pesar de vivir un periodo de gran incertidumbre,
el comercio mundial de vino sigue creciendo. Segun
el ultimo informe de exportaciones publicado por el
OeMv dentro del acuerdo con la OIVE, las exporta-
ciones de vinos espafnoles registraron hasta el pasado
mes de junio su mejor semestre en valor en la serie
histérica, tras facturar 1.435 M€, un 4 % mas que en
el 2021, pese a que cayeron un 11 % en volumen,
hasta los 1.021,7 millones de litros.

En cuanto a nuestras ventas en los principales mer-
cados mundiales, destacan especialmente los resul-
tados en EE. UU., Alemania y el Reino Unido, donde
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registramos facturaciones por valor de 355,5 Mg,
348,8 M€ y 320 M%£, respectivamente. Y, por su-
puesto, no hay que olvidar la importancia que para
nosotros tiene Francia, donde vendemos 207,1 Mg,
principalmente por vinos a granel.

En cualquier caso, seqguimos manteniendo aun cuo-
tas relativamente bajas y bien por debajo de nuestra
posicién media en el comercio mundial en los casos
de EE. UU., el Reino Unido, Canada, China, Japon,
Bélgica o Dinamarca. Por ello, sera importante incidir
en estos mercados en los proximos anos.

A tenor de estos datos, es importante destacar que
el mercado internacional esta en un crecimiento con-
tinuo que debemos aprovechar. Nuestro pais debe
ampliar su cuota de mercado y valor, de ahi la im-
portancia de contar con un plan estratégico que nos
guie para llegar a ese objetivo.

AgroBank acompaia desde hace aios a la
OIVE en su marcha. ;Cémo valora la apor-
tacion al sector vitivinicola de la entidad
financiera y en qué lineas quieren seguir
colaborando para ayudar a su crecimiento?

Mi valoracién es muy positiva porque gracias a
esta colaboracion ambas organizaciones hemos
trabajado conjuntamente impulsando actuacio-
nes que han ayudado a los operadores y a me-
jorar la competitividad del sector vitivinicola es-
pafol.

Asi, hemos puesto en marcha acciones y activi-
dades conjuntas dirigidas al colectivo profesional
vitivinicola, como la publicacion de informaciéon
sobre la coyuntura del mercado de manera pe-
riédica y de estudios sobre el papel del sector a
escala nacional y en las diferentes comunidades
auténomas; la organizacion de jornadas secto-
riales, y, en los Ultimos dos afos como conse-
cuencia de la pandemia, el desarrollo de un am-
plio programa de formacién on-line dirigido a los
operadores del sector de temas técnicos.

Esperamos seguir contando con este apoyo por-
gue nos esperan anos complicados para los cua-
les, mas que nunca, es necesaria la union de los
diferentes agentes del sector, entre los que, por
supuesto, se encuentra AgroBank con una am-
plia presencia en todo el territorio a través de su
red de oficinas.
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Sostenibilidad medioambiental, social y... eco-
némica. ;CoOmo se casan estos tres objetivos en
el mundo del vino?

Hablamos de triple sostenibilidad porque sin una par-
te no pueden existir las otras.

Desde el plano social, con el conocimiento de que
creamos empleo, riqueza y oportunidades de futuro
en cientos de pequefnos pueblos, evitando que des-
aparezcan y ofreciendo futuro a las nuevas genera-
ciones.

En el lado econdmico, siendo conscientes del papel
del sector, que genera un 2,2 % del PIB nacional y
casi medio millén de puestos de trabajo.

Finalmente, sostenibles en lo medioambiental, porque
la gente del vino cuidamos el entorno, que es lo que
nos da de comer y lo que queremos que dé de comer
a nuestros hijos. Por ello, apostamos por la 1+D+i para
implementar inmediatamente cualquier posible mejo-
ra en la gestion eficiente de recursos como el agua o
la energia.

Agentes del sector, instituciones y las propias organi-
zaciones que conforman la Interprofesional del Vino
de Espafia debemos trabajar para que esos tres obje-
tivos sean uno solo: la sostenibilidad del sector.

En cuanto a la sostenibilidad econémica, recien-
temente han presentado el estudio de costes de
produccidon de uva de vinificacién. ;Cuales son,
a su juicio, las principales conclusiones que ha
reportado este estudio?

El estudio de costes de produccion de uva de vini-
ficacion, junto al desarrollo de la aplicacion Gesvid,
busca ser una herramienta de ayuda para que cada
viticultor analice individualmente los elementos de su
produccién y detecte aquellos en los que puede in-
troducir mejoras para ser mas competitivo.

Es importante destacar que los datos contenidos en el
estudio no se pueden interpretar de ninguna manera
como referencias de costes medios. Esto es asf por-
gue, como se puede ver en el propio informe, existe
una amplia heterogeneidad de calidades y modelos
de produccién en el mundo del vino que se refleja en
la diversidad de las producciones de uva. El precio de
compraventa de la uva se debe fijar en un contrato
tras la negociacion de las partes y considerando los
costes efectivos de produccion del operador en cues-
tion como indica la ley.
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Rural Innovation Hub: una pal:
la investigacion agroalime

Al

Innovacién agroalimentaria, transferencia
al sector, networking, espacios colaborativos
y palanca para la investigacién y el desarro-
llo de zonas rurales es el ADN de un Rural
Innovation Hub. Su impulsor, Francisco Gal-
vez, director de negocio de la empresa BA-
LAM Agriculture, asegura que a los dos ya
en funcionamiento —el Rural Innovation Hub
El Valenciano, de Carmona (Sevilla) y el Rural
Innovation Hub de Barrax (Albacete)- se su-

maran pronto otros dos, el de La Vera-Campo
Arainuelo, en Villanueva de la Vera (Caceres),
focalizado en cultivos alternativos al tabaco,
y otro en Murcia, en el valle de Ricote, muy
orientado a la biotecnologia en el uso de mi-
croorganismos y bacterias para los cultivos
agricolas, en la calidad del suelo.

“Todo empezd en El Valenciano, nuestra finca de-
mostrativa de BALAM (entonces era Galpagro; BA-
LAM es fruto de la fusién de Galpagro y CBH) en
abril del 2021. Alli empezamos a realizar algunos
proyectos europeos con centros de investigacion y
universidades de diferentes paises. Estas iniciativas
despertaron mucho interés en el sector agroalimen-
tario, sobre todo en la olivicultura. Al recibir tantas
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visitas y ver la gran expectacion del sector, se nos
ocurrié montar un punto de encuentro, un centro
de transferencia de conocimiento para el sector
agrario. Nacié asf el primer Rural Innovation Hub”,
comenta a AgroBank Francisco Galvez.

En El Valenciano, inaugurado en el Ultimo trimestre
del 2019, se trabaja en ensayos de orientaciones,
programas de mejora genética del olivo o implan-
tacion de cubiertas vegetales con el objetivo de ser
un ecosistema de innovacién para la agricultura que
esté a disposicion de empresas, instituciones, profe-
sionales, agricultores, universidades y otras entida-
des interesadas en aportar ideas y contenido.

Se ha convertido en un punto de encuentro para ha-
cer demostraciones tecnoldgicas y de innovacion y
para la optimizacion de recursos, la sostenibilidad y la
productividad del sector agroalimentario.

El segundo hub, el de Barrax, quiere convertirse en
un referente en los sectores del ajo, cebolla, almen-
dro, vifa y pistacho, siempre enfocado hacia culti-
vos de alta densidad de produccion.

Los dos centros estan desarrollando un programa de

formacion para fomentar el empleo verde, la digita-
lizacion y emprendimientos y promoviendo proyec-

P11 AgroBank N50




T

tos europeos de cultivos impactantes para cada una
de las zonas.

La transferencia al agricultor de innovacién aplica-
da para mejorar la competitividad, la eficiencia y el
desarrollo de los cultivos llega a través de jornadas,
encuentros con agricultores, congresos y eventos
con centros de investigacién, investigadores y uni-
versidades.

Nuevo proyecto en
Extremadura

El nuevo proyecto, el Rural Innovation Hub La Ve-
ra-Campo Arafiuelo, pretende buscar una alternati-
va a 14.000 hectareas de tabaco con cultivos alter-
nativos y viables para los agricultores de esta zona.

“La idea —subraya Francisco Galvez— es promover
puestos de trabajo, impulsar el relevo generacional
y evitar la despoblacion rural. Queremos que esta
comarca tenga un proyecto transformador y hallar
cultivos que sean viables en la misma.”

“Creemos que el cultivo de la aceituna de mesa
puede ser viable en esta zona, también el pistacho
y, algo muy innovador, el cultivo de plantas medi-
cinales y aromaticas. Vamos a hacer una fuerte in-
version en investigar qué tipo de planta medicinal
se puede adaptar para que impulse o promueva la
economia de la comarca”, argumenta.

El proyecto estd muy avanzado. Junto a BALAM par-
ticipan la Fundacion Tomillo Tiétar y la Fundacion
Arraigo. Sus promotores trabajan en la busqueda de
socios colaboradores para el disefio de la sala y de
la finca experimental con la intenciéon de inaugurar
este hub en el proximo mes de enero.

En la reciente presentacion del nuevo centro, Galvez
afirmé que La Vera-Campo Arafnuelo serd un Rural
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Innovation Hub con un apartado social mas fuer-
te que los de Barrax y El Valenciano: “la Fundacion
Tomillo Tiétar y la Fundacion Arraigo tienen gran-
des planes de formacion e insercion laboral para el
sector agroalimentario. Este componente social sera
algo que, ademas, ayudara a impulsar la zona vy si-
tuar la comarca a otro nivel.”

En los dos hubs ya en funcionamiento se han pro-
movido programas de mejora genética, de desarro-
llo de nuevos productos de nutricidon avanzada para
diferentes cultivos y de sostenibilidad. “Nosotros
mismos, afirma Galvez, estamos ensayando varie-
dades de olivo en colaboracion con la Universidad
de Cérdoba gracias a la finca El Valenciano y el Rural
Innovation Hub."”

I+D por valor de
30 M€

Segun destaca su promotor, los Rural Innova-
tion Hubs han promovido ya proyectos de 1+D
y desarrollos por valor de alrededor de 30 M¥,
la mayoria europeos y algunos nacionales o de
comunidades autébnomas. En cada centro parti-
cipan entre quince y veinte socios colaboradores,
entre ellos, AgroBank.

Desde su punto de vista, una de las singularida-
des de esta iniciativa es que no se trata de un
modelo Unico, ya que cada Rural Innovation Hub
adapta el modelo al colectivo concreto y a la
zona en la que se quiere ubicar un nuevo centro.
Entre universidades, centros de investigacion y
otras instituciones colaboran con mas de 20 en-
tidades de Portugal, Grecia, Turquia, Marruecos,
Italia, Francia y Espafna.

Francisco Galvez considera que BALAM esta
aportando un valor importante y diferencial al
sector agroalimentario: “esa aportaciéon de valor
al final repercute mucho en la imagen y en el po-
sicionamiento de nuestra empresa como tractora
de todo ese desarrollo, de esas innovaciones, y
en la promocion de la transferencia de conoci-
miento al sector agroalimentario en general.”

“Personalmente —puntualiza— me aporta satis-
facciéon haber impulsado o creado un modelo
que hoy en dia es un caso de éxito en Europa y
que cada vez mas profesionales lo quieren para
Su zona, y no solo de nuestro pais.”
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“Con nuestro subproducto del arroz
Oryzite podemos rebajar hasta un 70 %
las emisiones de plastico”

Firme defensor de la economia circular, el emprendedor Iban Ganduxé ha creado, junto a la CAmara
Arrocera del Montsia, un nuevo y revolucionario material que compite con el plastico: Oryzite. Se
trata de un producto versatil, polivalente y 100 % sostenible al que la industria ha acogido con los

brazos abiertos.

oryzite

THE PLARET CEAN'T WAT

¢Cémo surgio el proyecto Oryzite?

Oryzite nacié en el 2005, cuando nos dimos cuenta
de las propiedades de la cascarilla de arroz y vimos
qgue podiamos hacer un producto que sustituyera
al plastico. Lo desarrollamos desde el 2005 hasta el
2009y en el 2013 empezamos a trabajar con la Ca-
mara Arrocera del Montsia hasta conseguir el Oryzi-
te tal y como lo conocemos hoy en dia.

¢Por qué la cascarilla del arroz?

Hoy el arroz es el primer alimento mundial, una co-
secha que se produce cada afno. Y si tenemos en
cuenta que el 20 % de un grano de arroz es cascari-
lla'y que este subproducto no puede utilizarse para
nada, ni para consumo humano ni siquiera para ali-
mentar a los animales... ;se puede pedir mas?

¢Qué es Oryzite?

Oryzite es a la vez un proceso y un material.
Transformamos la cascarilla de arroz hasta
conseguir un material que parece plastico,
pero no lo es. Con la utilizacién de este ma-
terial, nuestros clientes reducen la utilizaciéon
de plastico, consiguen bajar las emisiones de
CO,y, alavez, obtienen una explotacion mas
productiva, ya que este material es mas rapi-
do de producir y las piezas que se crean con
Oryzite pesan menos.

Al final, este producto se ha vuelto una com-
modity que ayuda a nuestros clientes a estar
dentro de la normativa de cara al 2030, 2035
y 2040.

La industria valora muy positivamente
el Oryzite, ;por qué?

Porque se trata de un material polivalente. No hay
gue hacer una estrategia para cada pieza o produc-
to, sino que con el mismo material cada cliente pue-
de formular y hacer una pieza diferente, igual que si
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utilizara plastico. Ademas, es facil de trabajar, algo
muy novedoso, ya que hasta la fecha los compues-
tos vegetales existentes eran muy complejos.

¢Qué tipo de industria puede utilizar
Oryzite?

Cualquiera que quiera unir el sector primario con el
sector industrial: la industria cosmética, la automo-
vilistica, la construccién, etc. En definitiva, cualquie-
ra que quiera sustituir el uso del plastico, reducir el
peso de sus productos y contribuir al bien comun
rebajando las emisiones de CO, del planeta.

Tenemos la tecnologia necesaria para reducir en un
50 % las emisiones, tal y como esta indicando Euro-
pa. Utilizando Oryzite podemos bajar hasta un 70 %
las emisiones de una pieza de plastico.

¢Cual es su modelo de negocio?

Nuestro modelo siempre ha sido la implementacién
mundial. La primera planta ya esta trabajando y la
hemos inaugurado en Amposta, que es una zona
arrocera, en la Camara Arrocera del Montsia, pero
nuestra prevision es montar muchas mas plantas
donde haya arroceras. Ademas, da la casualidad de
que donde hay arroz hay fabricas de automoviles,
con lo que podemos potenciar el kilémetro cero...

Actualmente, ;estan trabajando en al-
gun otro proyecto innovador?

Si. Uno de los proyectos que hemos puesto en mar-
cha durante estos afios de investigacion del Oryzite
es el Oryzam. También viene del subproducto del
arroz y lo que hemos obtenido es un abono natural
para la certificacion ecolégica de campos para que
sean completamente libres de petréleo.
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También hemos creado unas capsulas de café to-
talmente solubles... Porque hablar de residuo cero
esta muy bien, pero no solo en el proceso de pro-
duccién, sino al final y cuando estas capsulas se di-
suelven generan unos aminoacidos presentes en el
Oryzam que permiten el crecimiento de las plantas.

La Camara, Premio
a la Innovacion

Cooperativa
en la UE

La Camara Arrocera del Montsia fue una de las
ganadoras del V Premio a la Innovacién Coope-
rativa, en la categoria de Bioeconomia y Circula-
ridad, que organiza la Confederacién de Coope-
rativas Agroalimentarias de la Unién Europea, la
COGECA.

Estos premios, que fueron entregados recien-
temente en Bruselas, reconocen la innovacion
sobresaliente y la creacion de valor de las coo-
perativas, asi como su aportacion a la sosteni-
bilidad econémica, medioambiental y social en
cualquiera de sus fases, ya sea en la concepcion,
investigacion, desarrollo o comercializacion.

La Camara Arrocera del Montsia obtuvo el maxi-
mo galardén en el area de Bioeconomia y Circu-
laridad por Oryzite, nuevo material procedente
de los subproductos del arroz y al que ha dedi-
cado mas de 10 afios de investigacion.

La Camara fue fundada en el aflo 1927 y reu-
ne a mas de 2.500 socios dedicados al cultivo,
transformacién y comercializacion de arroz bajo
la Denominacion de Origen Protegida Arroz del
Delta del Ebro.

Tal y como destacod su presidente, Jordi Marcel
Matamoros, “para nuestra cooperativa, el com-
promiso con el desarrollo sostenible debe involu-
crar a toda la cadena de valor y trabajar en eco-
sistemas completos. Utilizar una menor cantidad
de recursos y producir menores desperdicios es
sinénimo de economia circular.”
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El sector vitivinicola lanza su Estrategia
2022-2027 para crecer en valor y rentabilidad

La Organizacién Interprofesional del Vino de Espa-
fia, OIVE, presentd en el pasado mes de julio en la
sede del Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimen-
tacion su hoja de ruta para mejorar el posiciona-
miento del sector, la sostenibilidad de toda la cade-
nay su revalorizacion.

Incrementar el valor y la rentabilidad del sector viti-
vinicola espafol y lograr un reparto equitativo a lo
largo de la cadena son dos de los principales objeti-
vos de nuestro sector vitivinicola de cara a los proxi-
mos cinco anos segun la Estrategia 2022-2027, que
pretende posicionar a Espafia como un referente
vitivinicola de valor nacional e internacional.

El documento, elaborado por KPMG, es segun des-
taco Angel Villafranca, presidente de la OIVE, “el re-
sultado de un exhaustivo proceso de investigacion y
analisis, que ha contado con la participacion y con-
senso de todos los agentes del sector.”

Con la elaboracion de este plan, se definen cinco
ejes principales centrados en incrementar el valor
del conjunto del sector, que contemplan 22 iniciati-
vas estratégicas con 101 acciones asociadas que se
sustentan sobre las cualidades Unicas y diferencia-
doras del vino de Espafa: calidad, diversidad, histo-
ria, tradicién, sostenibilidad y modernidad.

Mas informacién, en el Blog de AgroBank
(https://agrobankcaixabank.com/)

CaixaBank renueva su acuerdo con el MAPA
para mejorar la competitividad del sector

El pasado mes de abril tuvo lugar la renovacion
del convenio que CaixaBank mantiene abierto con
el Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion
(MAPA) con el objetivo de mejorar la competi-
tividad del sector. El ministro Luis Planas y Juan
Antonio Alcaraz, director general de Negocio de

CaixaBank, participaron en el acto protocolario
de comunicacién de la prérroga del convenio.

Mediante el mismo, CaixaBank se compromete a
apoyar iniciativas de interés para el sector agroali-
mentario y pesquero, ademas de establecer lineas
preferenciales de financiacion y fomentar la inter-
nacionalizacion de las empresas agroalimentarias
espafolas.

Ilgualmente, se incluye apoyar e impulsar los pro-
yectos de emprendimiento en el medio rural, con
especial atencion a jovenes y mujeres, y favorecer la
inversion para la modernizacion e innovacion de las
explotaciones agrarias.

Especialmente, se prevé posibilitar el acceso a vias
de financiacion que permitan mejorar la flota de
maquinaria y equipos, asi como ayudar financiera-
mente a la investigacion y la innovaciéon tecnolégica
agraria y pesquera.
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MicroBank y FADEMUR facilitaran
microcréditos al emprendimiento rural
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La presidenta de la Federacion de Asociaciones de
Mujeres Rurales (FADEMUR), Teresa Lépez, vy el pre-
sidente de MicroBank, Juan Carlos Gallego, rubri-
caron recientemente un convenio de colaboracién
para facilitar la financiacion de proyectos empresa-
riales a través de microcréditos. Al acto asistio Ser-
gio Gutiérrez, director de AgroBank.

V Encuentro de la Lanzadera
Ruraltivity

Por otro lado, FADEMUR reuni6 el pasado 15 de ju-
nio, en el salén de actos de CaixaBank del edificio
Puerta de Europa en Madrid, a 300 emprendedoras
para celebrar su V Encuentro de la Lanzadera Rural-
tivity.

En el mismo, Teresa Lopez resumio el trabajo reali-
zado dentro de la Lanzadera durante el ultimo afio
acompafando a 327 proyectos en 238 municipios
rurales de 10 comunidades auténomas, lo que su-
pone un incremento del 54 % desde el mes de junio
del 2021. Cabe destacar que el 40 % de estos pro-
yectos estan liderados por mujeres menores de 40
anos y el 66 % se localizan en municipios de menos
de 5.000 habitantes.

Con este acuerdo, se establece una linea de finan-
ciacion de 1 M€ para potenciar el autoempleo e
incentivar la actividad emprendedora, favoreciendo
la igualdad de oportunidades entre hombres y mu-
jeres, nuevos residentes, personas con discapacidad
y con especial atencion a los colectivos en situacion
de vulnerabilidad.

Los beneficiarios seran profesionales auténomos y
microempresas con menos de diez trabajadores y
una facturacion anual inferior a 2 M€. Los solici-
tantes podran optar a microcréditos por un importe
maximo de 25.000 euros. Asimismo, los proyectos
deberan tener un plan de empresa y el informe fa-
vorable de viabilidad elaborado por FADEMUR.

Carlos Seara, director de la Red AgroBank, particip6
en este encuentro para presentar la linea de micro-
créditos abierta con FADEMUR.

Mas informacién, en agrobankcaixabank.com

Cuatro finalistas del Premio Catedra
AgroBank a la Mejor Tesis Doctoral

CaixaBank y la Universidad de Lleida (UdL), a través
de la Catedra AgroBank Calidad e Innovaciéon en
el Sector Agroalimentario, han seleccionado a los
cuatro finalistas del VI Premio a la Mejor Tesis Doc-
toral para reconocer la investigacion llevada a cabo
en agricultura, ganaderia o alimentacién, especial-
mente en los ambitos de la innovacién, calidad o
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seguridad agroalimentaria, distinguiendo aquella
tesis que suponga un avance significativo en el co-
nocimiento en este campo.

Maria Emma Garcia Pastor, doctora por la Universi-
dad Miguel Hernandez de Elche; Pedro Garcia Se-
rrano, doctor por la Universidad Pablo de Olavide de



Sevilla; Alberto Ortiz Llerena, doctor por la Univer-
sidad de Extremadura, y Laura Settier Ramirez, doc-
tora por la Universidad Politécnica de Valéncia, han
sido elegidos los cuatro finalistas por el jurado, que
esta formado por el director de la Catedra AgroBank
y los miembros del Comité Asesor Cientifico Técnico
de la misma.

Mas informacién, en agrobankcaixabank.com

Los vinos canarios, a debate en la jornada
“Wine Tour” de CaixaBank y elBullifoundation

El pasado 6 de julio, mas de 60 empresarios y profe-
sionales del sector bodeguero y de restauracion de
las islas Canarias asistieron en Santa Cruz de Tene-
rife a la jornada formativa “Wine Tour” organizada
por CaixaBank y elBullifoundation, que impartié su
director de Bebidas y sumiller, Ferran Centelles, con
el objetivo de mostrar el método de investigacion
sobre el que se construye la obra £/ sapiens del vino
y debatir sobre los retos a los que se enfrenta el sec-
tor vitivinicola canario.

“Para nosotros es un privilegio y un orgullo poder
celebrar este ciclo formativo para poner en valor los
vinos de las islas y fomentar la innovacion y el desa-
rrollo del sector vinicola”, destacé el director territo-
rial de CaixaBank en Canarias, Juan Ramdn Fuertes.

Por su parte, el presidente de la DOP Islas Cana-
rias-Canary Wine, Juan Rubén Ferrera, subrayd la
importancia de contar con estas jornadas “porque
suponen un gran estimulo para seguir posicionando-
nos como productores de vinos de alta expresion.”

AgroBank participa en el 8° Congreso de
Cooperativas Agro-alimentarias de Espana

Patrocinado también por AgroBank, Toledo acogio
del 30 de junio al 1 de julio el 8.° Congreso de Coo-
perativas Agro-alimentarias de Espafia, un evento
muy esperado por el colectivo cooperativo, ya que
tuvo que suspenderse en el 2020 a causa de la pan-
demia.

El encuentro reunié a 700 delegados de coopera-
tivas de toda Espana bajo el lema “Cooperativas,
juntos hacia un futuro sostenible” y en el mismo se
quiso poner el foco en el papel del cooperativismo
actual para afrontar un futuro sostenible en sus tres
vertientes: la econémica, la social y la medioam-
biental.

El Congreso —en el que tuvo lugar la presentacion
de la marca Producto Cooperativo— contd con la in-
tervencion, entre otras personalidades, del ministro
de Agricultura, Pesca y Alimentacion, Luis Planas; el
presidente de la Junta de Castilla-La Mancha, Emi-
liano Garcia Page o el comisario de Agricultura de la
UE, Janusz Wojciechowski (este, via on-line).

Mas informacién, en agrobankcaixabank.com
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Bienvenidos a

la era del limon

El limén cultivado en Espafa ha demostrado una
gran resiliencia a lo largo de la campafna 2021/2022.
Ni el incremento de la competencia con el limén
extracomunitario ni la fuerte inflacion que acecha
a Europa han podido con este citrico producido
principalmente en los campos de Murcia, Alicante
y Andalucia, cuyo periodo de recoleccién finalizd
con “un balance positivo”, segun destaca la Asocia-
cion Interprofesional de Limén y Pomelo de Espafna
(AILIMPO), que, con sede en Murcia, representa los
intereses econémicos de productores, cooperativas,
exportadores e industriales de limén y pomelo.

Y es que el limén proporciona a los consumidores
un amplio abanico de propiedades y beneficios nu-
tricionales al tratarse de un alimento natural, sin
grasas y perfecto para profesar un estilo de vida sa-
ludable. Igualmente, también es una fuente impor-
tante de vitamina C, disminuye la fatiga y optimiza
la absorcion del hierro: atributos apreciados por los
profesionales de la salud y el deporte.

Para José Antonio Garcia, director de la AILIMPO,
“desde el 2015 el consumo tanto internacional
como europeo ha crecido a doble digito. Sin embar-
go, en el 2020 la demanda se dispar6é aun mas ante
la recomendacion de tomar vitamina C para refor-
zar el sistema inmunitario frente a la COVID-19.”

Garcia recomienda optar por el consumo de limén

—
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producido en la UE porque se comercializa bajo las
maximas garantias de calidad, frescura, sostenibili-
dad, trazabilidad y seguridad alimentaria si se com-
para con el limén extracomunitario.

Estas caracteristicas del limén de origen europeo
son difundidas por la Interprofesional en su cam-
pafa de informacion Bienvenido a la Era del Limon,
que con el respaldo de la UE fomenta hoy su consu-
mo entre las nuevas generaciones de consumidores
de Alemania, Francia y Espana.




En total, Espafia produjo unas 990.000 toneladas
de limén durante la campafa 2021/2022, de las
que el 80 % fueron de la variedad fino o primofio-
ri, mientras que el 20 % restante correspondio a la
verna. Este dato supone un descenso del 4 % fren-
te a la temporada anterior, merma causada por las
condiciones climatoldgicas adversas del 2021 —frio,
viento y lluvias— que influyeron en la floracién y el
cuaje de algunas areas de cultivo.

Espana es lider mundial de exportacion en
fresco y segundo pais procesador de limon,
con 700 M€ anuales de facturacion
y 23.000 empleos directos

La aportaciéon de Espafia ha motivado que la Unién
Europea se sitle a la cabeza de la produccién mun-
dial de limon, con 1.640.000 toneladas recolectadas
en la campafa 2020/2021, segun datos de la World
Citrus Organisation (WCO). De hecho, la cuenca eu-
ropea del Mediterraneo, que cuenta con un bosque
de mas de 9 millones de limoneros, ha pasado a ser
una de las zonas productivas de referencia en todo
el mundo, lo que garantiza el suministro de este ci-
trico los 12 meses del ano.

El limonero en Espaina

Destaca la Interprofesional que la introduccién del
limonero y su cultivo en Espafia se debe a los ara-
bes, hecho del que dan testimonio los tratados de
dos importantes autores andaluces. Ibn-al-Awam,
en su Libro de Agricultura, escrito en la segunda mi-
tad del siglo xi, hace una descripcion detallada de
procedimientos para la multiplicaciéon y el cultivo del
limonero y otros agrios, por lo que se deduce que
se trataba de frutales perfectamente conocidos en
aquella época. Ibn-el-Beithar, por ese mismo perio-
do, nos ofrece su Diccionario de remedios sencillos,
en el que refleja las propiedades mas sobresalientes
con referencia al zumo de limoén, ademas de exaltar
sus propiedades curativas.

A comienzo de la Edad Moderna era ya importante
su difusion por el levante, el sureste y Andalucia; si
bien eran utilizados como arboles ornamentales, es
precisamente por estas fechas cuando se inicia el
aprovechamiento de sus frutos. Y es ya en pleno
siglo xix cuando se inicia un fuerte incremento en
su produccion y se fomenta la transformacion de
terrenos de secano en regadio.

[  vinse ns custo

La huella hidrica mas baja del sector

hortofruticola

El cultivo del limén en Espafa es un modelo en el
aprovechamiento y la gestién éptima del agua de
riego gracias a las inversiones materializadas en in-
fraestructuras de almacenamiento y distribucion.
De esta manera, el 84 % de la superficie cultivada
utiliza sistemas de riego localizado, lo que consigue
un uso mas eficiente de los recursos hidricos y nutri-
tivos de las plantas.

Tal situaciéon ha conseguido aumentar la productivi-
dad, que a dia de hoy es un 274 % superior a la de
hace 30 afos, lo cual provoca también que la huella
hidrica del limén sea actualmente 173 m3/t inferior
a la anotada en 1990, es decir, un 39 % menos,
segun se desprende del informe Huella hidrica del
limon en Espaha realizado por la AILIMPO.

La huella hidrica es un indicador del uso de agua
dulce para obtener un producto o servicio que con-
sidera el consumo directo y el indirecto a lo largo
de la cadena de suministro. Para ello, se tienen en
cuenta tres factores: la huella hidrica azul, que es el
agua extraida de fuentes superficiales o subterra-
neas, la huella verde —derivada de la lluvia asimilada
por los cultivos— y la huella hidrica gris, la cual co-
rresponde al agua utilizada para evitar la alteracion
del agua azul.

El informe cuantifica la huella hidrica del limén que
se cultiva y produce en Espafia en unos 271 m3/t,
siendo la huella azul de 155 m?/t, la verde de 56
m3/t y la gris de 60 m3/t.
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Siéntete parte de la agricultura del futuro

En CaixaBank queremos apoyar a todas las personas que transformais

el sector agroalimentario. Por ello, hemos creado el mayor ecosistema
de innovacién agro con el que podremos poner en marcha nuevos
proyectos de digitalizacién, dar un impulso a jévenes y mujeres a través
de la innovacién y ofrecer acceso a Fondos Next Generation EU para una
agricultura sostenible.

NRI: 5337-2022/09681

Entra en cualquiera de nuestras mas de 1.600 oficinas, que cuentan con mas
de 3.000 gestores especializados, o en CaixaBank.es/agrobank y siéntete
parte de la nueva era del mundo agro.
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